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dotati di notevoli risorse attrattive da  [S)eSHEEH

riscoprire, come quello della Media : o Ore 17.30 Registrazione partecipanti
Pianura Lombarda...” ' ;P

Ore 18.00 Inizio lavori

Conduce

---Promuoyercikiggriiorioe renderio, . Paolo Confalonieri Direttore della rivista “OROBIE”
piu bello, piu vivibile, piu accogliente Ly
e presentarlo con proposte
innovative di interesse turistico...”

Saluti istituzionali

“Pianura da scoprire” compie 10 anni

Raffaele Moriggi Presidente
“..in bici e meglio perché pedalare: fa 5
bene alla salute, migliora la qualita ' Gl Ruolo delle province nella promozione del turismo in pianura
dell’ambiente, fa entrare direttamente i e

nel paesaggio...”

Claudio Bolandrini Consigliere Provincia di Bergamo
Ernesto Roberto Barbaglio Consigliere Provincia di Cremona

Roberto Maviglia Consigliere Citta Metropolitana di Milano

Turismo emozionale - Prospettive e sviluppo

Christophe Sanchez AD di VisitBergamo
Francesco Bettoni Presidente BREBEMI
Lara Magoni Assessore al Turismo di Regione Lombardia

Strategia della Comunicazione * Nuovo sito web di Pianura da scoprire

Chiara Piacentini CEO di In-asset

Presentazione APP dell’itinerario cicloturistico “Musica nel VenTo”
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,ﬁﬁ TREVIGLIO Albano Marcarini Coordinatore del progetto
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Ore 19.30 Interventi del pubblico

e— = S E— . G | ——— Ore 20.00 Chiusura lavori

TREVIGLIO L L L. .
FIERA ; | ; Momento conviviale con sapori tipici della pianura
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L] IL PARTENARIATO

SOCI EFFETTIVI
COMUNI

PROVINCIA DI BERGAMO
Antegnate, Arcene, Arzago d’Adda,
Barbata, Bariano,

Brignano Gera d’Adda, Calcio,
Calvenzano, Canonica d’Adda,
Caravaggio, Casirate d’Adda,

Castel Rozzone, Cividate al Piano,
Cologno al Serio, Comun Nuovo,
Cortenuova, Covo,

Fara Olivana con Sola, Fontanella,
Isso, Lurano, Misano Gera d’Adda,
Morengo, Mornico al Serio,
Mozzanica, Orio al Serio, Pagazzano,
Pontirolo Nuovo, Romano di Lombardia,
Spirano, Torre Pallavicina, Treviglio,
Urgnano.

PROVINCIA DI CREMONA
Agnadello, Bagnolo Cremasco,
Capralba, Castel Gabbiano,
Crema, Palazzo Pignano,
Pandino, Pianengo, Vailate.

PROVINCIA DI MILANO
Cassano d’Adda, Melzo,

Trezzo sull’Adda,

Vaprio d’Adda, Vignate.

PARCHI REGIONALI

Parco Adda Nord, Parco Adda Sud,
Parco del Serio, Parco Oglio Nord.

ENTI e PRIVATI

Caffé Milano

Coldiretti

Fondazione Cassa Rurale Treviglio
Fondazione Istituti Educativi
Pro Loco Brignano Gera dAdda
Pro Loco Canonica dAdda

Pro Loco Cologno al Serio

Pro Loco Cassano dAdda

Pro Loco Martinengo

Pro Loco Rivolta dAdda

Pro Loco Treviglio

Pro Loco Urgnano

SOCI AGGREGATI

Adda Viaggi

Associazione Promoisola
Universita degli Studi di Bergamo
Paolo Astesano

Vittorio Brambilla

L1 GLI ORGANI SOCIALI

CONSIGLIO DIRETTIVO

Raffaele Moriggi, Presidente
Laura Anna Margutti, Vicepresidente
Claudio Bolandrini

Giovanni Calderara

Andrea Capelletti

Alda Cologni

Dimitri Donati

Matteo Gramignoli

Marino Lamera

Juri Imeri

Nicola Marrone

Sebastian Nicoli

Mario Scaini

COMITATO DI GESTIONE
Moriggi Raffaele

Laura Anna Margutti
Marino Lamera
Pierluigi Lanzeni
Giuseppe Strepparola

Bruno Brambilla

Dimitri Bugini

ECONOMO CASSIERE
Dimitri Bugini

SEGRETARIO

Bruno Brambilla

SOSTENITORI E
SPONSOR

Regione Lombardia

Provincia di Bergamo

Provincia di Cremona

Provincia di Lodi

Provincia di Milano

BCC Caravaggio Adda e Cremasco
BCC Treviglio

CCIAA Bergamo

SACBO

COLLEGIO DEI REVISORI

Mauro Pegorini, Presidente
Giorgio Rigamonti, Membro effettivo
Marco Seghezzi, Membro effettivo

Danilo Zendra, Membro supplente
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L] RELAZIONE DEL PRESIDENTE

Cari associati, gentili ospiti, buonasera a tutti, benvenuti e grazie della vostra presenza.

Un ringraziamento speciale al Sindaco di Treviglio per la cortese ospitalita.

Un saluto particolare agli esponenti delle Istituzioni, delle Autorita, dei Comuni, degli Enti e a tutti gli ospiti
che hanno cortesemente accolto il nostro invito.

Un particolare ringraziamento per la disponibilita ai relatori e al conduttore Paolo Confalonieri direttore della
rivista Orobie.

Comeindicato sull’invito, questo convegno & organizzato per celebrare ildecimo anniversario dell’associazione,
che ho I'onore di presiedere.

Dieci anni fa, infatti, esattamente il 16 ottobre 2009, da un’idea coraggiosa di Bruno Brambilla, allora
consigliere del comune di Treviglio, caparbio appassionato di marketing territoriale, nasceva Pianura da
scoprire, un’associazione senza scopo di lucro per la promozione socio turistica della Media Pianura
Lombarda.

Lobiettivo del mio intervento di stasera non & perd quello di ripercorrere in dettaglio le varie tappe pur
significative dell'attivita dei sette anni della presidenza Brambilla e dei tre della mia, del resto gia ben
evidenziate nell’opuscolo consegnato a tutti i presenti, ma soprattutto quello di sottolineare le prospettive
future dell’associazione, con particolare riferimento alle proposte evolutive formulate nel 2016 dal Comitato
di studio “Pianura da scoprire 2.0”

Nell'opuscolo del decennale in vostre mani troverete infatti nella prima parte le attivita del periodo 2009/2016,
mentre nella seconda parte € stato dato risalto alle iniziative realizzate negli ultimi tre anni, coerenti con le
linee guida della nuova strategia definita dal Comitato di studio 2016, approvata nella sessione straordinaria
dalla succitata assemblea.

Mi riferisco in particolare alle seguenti iniziative correlate ai cinque punti strategici, che ritengo importante
sottolineare:

1 - Parco cicloturistico - Avere la visione di un territorio omogeneo a livello interprovinciale, sviluppato
all'interno di un Parco cicloturistico strutturato, dove identita culturali e risorse attrattive, se opportunamente
valorizzate e gestite, possono rappresentare un'importante potenzialita di crescita socio-culturale, turistica
ed economica, superando la concezione campanilistica purtroppo a volte ancora esistente nei rapporti fra
province e comuni limitrofi.

Sono in fase di conclusione le verifiche dei primi tre itinerari “Castelli, Fontanili e Martesana’

2 - Sistema Turistico - La necessita di indirizzare la costruzione dell’offerta turistica in rapporto alle
caratteristiche dei luoghi e alle esigenze del turismo innovativo, coordinando Iattivita degli Infopoint e degli
Ecomusei in conformita alla nuova normativa regionale, di concerto con i Distretti del Commercio, i Distretti
Agricoli, i Distretti dellAttrattivita Turistica, le Pro Loco, gli operatori turistici del territorio e altri soggetti
svolgenti attivita similari.

In questo punto rientrano le iniziative dei progetti Castelli Aperti, Tesori da scoprire, Festival Bike, Gravel
sul Serio, la pedalata vintage Tra Boschi e Castelli realizzati nel triennio 2017/2019, che trovate illustrati
nell’opuscolo.

3 - Comunicazione - Il ruolo fondamentale della comunicazione nella strategia di promozione turistica sui
mercati nazionali e internazionali.

Fra le iniziative piu importanti segnalo: la newsletter con la comunicazione mensile degli eventi piu
significativi organizzati dagli associati; la partecipazione alle fiere del settore, l'istituzione del Marchio d’area,
la collaborazione con Visit Bergamo e altre piattaforme digitali, la ristrutturazione del sito internet e la App
degli itinerari cicloturistici, la cui presentazione & nel programma di questa sera.
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n Fondazione
4 - Rapporti pubblico/privato - Lorientamento delle Istituzioni a sostenere esperienze aggregative pubblico B A N D I E P R o G E T T I CAR'PLO
privato.

Favorire I'integrazione di progetti con la partecipazione di soggetti pubblici e privati & da sempre uno degli

e , o BANDO: VALORIZZARE IL PATRIMONIO CULTURALE ATTRAVERSO LA GESTIONE INTEGRATA DEI BENI
obiettivi prioritari per 'associazione.
. - . . . . . . PROGETTO: PROGRAMMA INTEGRATO PER LA GESTIONE DEI BENI CULTURALI DELLA
5 - Incremento del partenariato associativo - Lesigenza di incrementare il partenariato pubblico e privato MEDIA PIANURA LOMBARDA

dell’associazione attraverso I'offerta di servizi e la ricerca di opportunita di finanziamento.

Anche per la realizzazione di questa linea programmatica non sono mancate idonee iniziative quali la
creazione del marchio d’area e la candidatura a diversi bandi, dei quali i piu recenti Viaggio In Lombardia e
Progetti Integrati della Cultura sono ancora in fase di valutazione da parte della commissione regionale, oltre
naturalmente la ricerca di finanziamenti su singoli progetti tramite le Province, le CCIAA, Fondazione Cariplo,

CARAVAGGIO

Riqualificazione interno Torre Civica (Museo Verticale) Ristrutturazione tetto chiesa San Bernardino

altre Fondazioni sul territorio, Istituti di Credito, ecc...

Mi sento pertanto di affermare che, grazie al lavoro di questi anni e ai risultati conseguiti, 'associazione si
presenta oggi con le carte in regola per affrontare i futuri impegni attraverso I'individuazione di soluzioni
innovative perl'indirizzo, la promozione e il coordinamento dell’offerta turistica della Media Pianura Lombarda,
contando naturalmente sulla condivisione e il sostegno dei partner attuali e futuri, degli organi direttivi e dei
competenti enti istituzionali.

A tale proposito, ritengo doveroso far presente che con I'esercizio in corso scade il mandato triennale degli
organi direttivi in carica, ai quali vorrei rivolgere un pubblico ringraziamento segnatamente ai componenti del
Consiglio Direttivo e del Comitato di Gestione, al Segretario e al’Economo Cassiere, ai membri del Collegio
Revisori, agli associati, ai volontari e a tutti gli enti e persone che con la loro collaborazione, sostegno e

vicinanza hanno contribuito a far crescere I'importanza del ruolo dell’associazione nel Sistema Turistico della .
Media Pianura Lombarda. CASIRATE D’ADDA LURANO

Sono convinto perd che tutto questo sia solo l'inizio di un percorso condiviso per promuovere e potenziare Ristrutturazione copertura Villa Blondel Copertura Auditorium San Lino
in chiave sostenibile lo sviluppo economico, agricolo, turistico e culturale della Media Pianura Lombarda,
perché operare insieme, in maniera intelligente e inclusiva, & un bene per tutti.

Per crescere e migliorarci dobbiamo sempre guardare avanti, ed & per questo che questa sera parleremo
anche di Turismo emozionale ed esperienziale, perché sempre di piu il turismo non si alimenta solo di
bellezze architettoniche e naturali, ma anche di calorosi “Benvenuto’ di piatti tipici, di emozioni da condividere.
Loriginalita di questo turismo sta proprio nella gestione delle emozioni attraverso attivita che mettono al
centro del viaggio il viaggiatore stesso, le sue passioni e la sua voglia di scoperta.

Il turismo emozionale ed esperienziale offre al viaggiatore la capacita di creare una relazione con la gente
del posto, con la cultura e le sue tradizioni dove il turista diventa protagonista di quella storia.

Sentirsi a casa, vivere in maniera autentica la vita del luogo che stiamo visitando, creare una rete di contatti
con gli abitanti che incontriamo significa stabilire delle relazioni che vanno ben oltre lo scambio di beni e
Per fare questo la nostra gente e le nostre belle realta locali devono diventare attori di primo piano di un
cambiamento di sistema e verso un percorso di cittadinanza attiva, che potrebbe candidare la nostra Pianura Riqualificazione Casa della Cultura Ristrutturazione palazzo Comunale

T T

ad essere un luogo da vivere emozionandosi.

Lauspicio & che da questo convegno, anche grazie ai qualificati interventi dei relatori, nascano conferme,
suggerimenti, progetti, idee e stimoli per nuove adesioni, tali da garantire anche per il prossimo decennio la
continua crescita dell’associazione.

Con tali premesse e con la certezza che I'associazione potra raggiungere sempre piu prestigiosi traguardi,
ringrazio e auguro a tutti buon proseguimento di serata.

Raffaele Moriggi
Treviglio, 22 novembre 2019 Presidente
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PAGAZZANO ROMANO DI LOMBARDIA

Riqualificazione Parco del Castello Visconteo Restauro soffitto Portici della Misericordia

0 BANDI E PROGETTI  Spdezione & EYregione,

BANDO: PROGETTI EMBLEMATICI MAGGIORI DELLA PROVINCIA DI BERGAMO
PROGETTO: ALLA SCOPERTA... DOLCE DELLA MEDIA PIANURA LOMBARDA

ROMANO DI LOMBARDIA (comune capofila)

Riqualificazione Piazza Fiume Riqualificazione Bicistazione C/o Stazione FS

TREZZO SULL’ADDA VAPRIO D’ADDA

Nuova Quadreria Crivelli Riqualificazione Casa del Custode delle Acque

ROMANO DI LOMBARDIA

Raccordo ciclabile attraversamento ex SP 498 Riqualificazione via Crotti con ciclabile e marciapiede

FONDAZIONE CASSA RURALE TREVIGLIO

Recupero Bosco dei Dossi frazione Badalasco di Fara Gera dAdda

I -

ARCENE BARBATA

Riqualificazione tratto urbano ex SS 42 Restauro Monumento dei Caduti

e

PIANURA DA SCOPRIRE

Nuova sede
Investimento totale
€ 1.780.000

Contributo Fondazione Cariplo
€ 800.000
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BARBATA CARAVAGGIO LURANO

MISANO DI GERA D’ADDA

Ciclovia di collegamento con Antegnate Riqualificazione piazza Garibaldi Ciclovia lungo SP 121 e via Mulino Vecchio Riqualificazione parco e giardini comunali

T

COMUN NUOVO MISANO DI GERA D’ADDA

Tratto ciclopedonale via Azzurri 2006 Riqualificazione percorso pedonale via Marconi Riqualificazione tratto ciclopedonale via Carioni Ciclovia verso Santuario di Caravaggio

covo S sso S UMORENGO ORIO AL SERIO

Ciclabile per Fara Olivana Tratto ciclopedonale lungo ex SS 11

Sottopasso ciclopedonale verso Seriate

LURANO PAGAZZANO PAGAZZANO

Pista ciclopedonale lungo SP 121 lotti A, B Tratto ciclopedonale in Via Treviglio Riqualificazione centro e piazza Castello - 1° lotto

10 1
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TREVIGLIO

Riqualificazione piazza Garibaldi Sottopasso ciclabile ex SS 11 per via Don Minzoni

S

L1 BANDI E PROGETTI ondazione

BANDO: BREZZA - "PISTE CICLOTURISTICHE CONNESSE A VENTO”
PROGETTO: MUSICA NEL VENTO — IN BICICLETTA DALLE OROBIE AL PO’

L MLUSIC A
wmagd nelvento

In colone rosso lo schema
dellitinerana cck-musicale

o "Mussica ned Venta',
In colore werde altni itinerani
cacloturistici di connessione,

TREVIGLIO

Ciclo stazione presso Stazione Centrale FS Tratto ciclopedonale zona Bollone

5 L] i 'ﬁ‘u

TREVIGLIO
Riqualificazione via Verga e vicoli laterali Ciclabile via del Maglio |:I A LT R I B A N D I Egr?llt?gredia

REGIONE LOMBARDIA E CCIAA BERGAMO: “BERGAMO EXPERIENCE”
PROGETTO ASSOCIAZIONE “EXPO 2015... A UN PASSO DA QUI”

REGIONE LOMBARDIA: “DAT DELLA BASSA BERGAMASCA”
PROGETTO ASSOCIAZIONE “EXPO 2015... A UN PASSO DA QUI”

REGIONE LOMBARDIA - COMUNE DI TREVIGLIO: “SICUREZZA STRADALE”

PROGETTO ASSOCIAZIONE “PUBBLICAZIONI VARIE”

Ciclabile via Brignano Investimento totale
f - € 7.230.000

REGIONE LOMBARDIA: WONDERFOOD & WINE
PROGETTO “l TERRITORI DEL CIBO”

REGIONE LOMBARDIA: VIAGGIO IN LOMBARDIA ¢ IN ATTESA DI ESITO
PROGETTO “UN MONDO IN BICICLETTA”

Contributo Fondazione Cariplo
€ 1.000.000

Contributo Regione Lombardia
€ 1.500.000

REGIONE LOMBARDIA: PROGETTI INTEGRATI DELLA CULTURA ¢ IN FASE DI CANDIDATURA
PROGETTO “EMOZIONI ED ESPERIENZE NELLE TERRE DEL LAGO GERUNDO”

12 13
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L] EVENTI

FESTIVAL BIKE

.nica 1 ottebre 2017

Dome

EDIZIONI
20] 3 TREVIGLIO

2014 &eioturisrics °

2015 Zcioruristico ©

20] 6 DA CARAVAGGIO A CREMA

20" 7 LUNGO IL PARCO DEL SERIO
ITINERARIO DI MUSICA NEL VENTO
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2019 ‘chinmamicoL Tuo Nome»
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CONCORSO

e PIANURA LOMBARDA
IHEHTIBI*?ELE[EJE\UE&L[ £y Ri?ﬂl 7I0NE T“Rl Eﬂﬁﬁ

T

CONVEGNO DI CARAVAGGIO

VERSO LA REALIZZAZIONE DEL SISTEMA TURISTICO

DELLA MEDIA PIANURA LOMBARDA

g

ASSEMBLEA 2017 & PROPOSTE EVOLUTIVE

FOTOGRAFICO

Premi e Mostre itineranti nell'intero territorio

6'n¢‘6rs_o v
°tograflc° Hﬂiﬁc.:i::;lz:

Archeologia rurale e industriale -
W Luoghi della Fede -
Tl ] - Arte e cultura -

y Se ti fermi jp, Pianura per 2

4 Giorni i
 Aloggiae jn iy Potraj
© Vstare 3 gy o011 888

PACCHETTI TURISTICI
15
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1 PUBBLICAZIONI

PROSPETTIVE DI SVILUPPO TURISTICO
NELLA MEDIA PIANURA LOMBARDA

i_ 30 la realizzazion, del

;&;.u;::m{ Tiristico deliq
HE Flanurg lombardg

e Tl P

ITINERARI ATTRAVERSO PAESAGGIO,
CULTURA E TRADIZIONI DELLA
MEDIA PIANURA LOMBARDA

16

Guida praticas
per la mobilila cickt Licd
wrbann ed & virerierDeirt

GUIDA PRATICA PER
LA MOBILITA CICLISTICA

GUIDA PRATICA PER
1 CICLISTLI... IN ERBA

i Mﬁ
Lombcrco

UNMORNDO ;
A ' :,“qngr‘r;}, '

BICICLELIAY ;
T

ITINERARIO DEL
PARCO CICLOTURISTICO

IL PARCO CICLOTURISTICO
DELLA MEDIA PIANURA LOMBARDA
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“MUSICA NEL VENTO”
GUIDA ITINERARIO DEL SERIO

17
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PUBBLICAZIONI
“ADOTTATE”

BARAM A PUARILIR A 1O RAY

L1 IL FUTURO
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Il Comitato di studio, appositamente costituito per analizzare gli obiettivi, le iniziative e le azioni necessarie
per il completo raggiungimento dello scopo associativo, dopo un approfondito lavoro svolto nel corso dell’anno
2016, ha concluso che Pianura da scoprire possa rappresentare I'organismo ideale in grado di svolgere un
ruolo strategico di indirizzo e di promozione dell’offerta turistica della Media Pianura Lombarda e di colla-
borare con le varie realta operanti sul territorio al fine di favorire una gestione integrata e sinergica delle
attivita e delle iniziative e garantire un ordinato sviluppo del settore, indicando le seguenti linee guida, che

rappresentano i prossimi obiettivi di Pianura da scoprire 2.0.

Il riconoscimento della Media Pianura Lom-
barda come territorio dotato di risorse attrattive
meritevoli di valorizzazione e promozione tu-
ristica con particolare riferimento alla mobilita
dolce.

Il superamento della visione campanilistica al
fine di favorire la promozione e la valorizzazio-
ne turistica della pianura attraverso la gestione
integrata dei beni e delle iniziative a livello inter-
provinciale.

Lassunzione da parte di Pianura da scoprire
del ruolo di sistema turistico della Media Pia-
nura Lombarda a supporto delle realta locali
che operano nel settore turistico e culturale.

La definizione di un’offerta turistica in rapporto
alle caratteristiche dei luoghi e alle esigenze
del turismo innovativo attraverso il recupero
e la valorizzazione dei beni storici, artistici e
culturali, la riscoperta e la valorizzazione dei
luoghi naturalistici, delle produzioni tipiche
agro-alimentari e artigianali e delle tradizioni
gastronomiche.

;
o
.
:
:
:

La realizzazione del Parco cicloturistico della
Media Pianura Lombarda quale prodotto chia-
ve per la identificazione e la promozione turi-
stica di tutta l'area.

Il ruolo fondamentale della Comunicazione
nella strategia di promozione turistica sul mer-
cato locale, nazionale e internazionale.

Lo sviluppo concreto dell’orientamento delle
istituzioni a favorire esperienze aggregative
pubblico-privato.

Laggiornamento del ruolo e delle competenze
dei vari organismi del settore operanti su territori
omogenei e sviluppare costruttivi rapporti di col-
laborazione.

Il coinvolgimento, 'aggregazione e lo sviluppo
di un partenariato pubblico e privato attraverso
I'offerta di servizi, il marchio d’area e la crea-
zione di pacchetti turistici.

La ricerca sistematica delle opportunita di fi-
nanziamento attraverso la partecipazione ai
bandi anche a livello europeo, per la realizza-
zione di progetti coerenti con la strategia as-
sociativa.
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] CASTELLI APERTI

}Castle IOpen | Day

CASTELL,’ I.SETTEMBRE

PALAZZI E BORGH) -
MEDIEVAL| Boreusee

Vieni a scoprire
luog_h! ricchi di storia e arte
Visite Yuidate, mostre
e tanti eventi

DELLA MEDIA PIANURA LOMBARDA

2009-2019 CONVEGNO TURISMO EMOZIONALE

Il progetto Castelli aperti, ideato e realizzato dalla Pro loco
di Martinengo inizialmente per le realta della pianura
Bergamasca, a partire dal 2018, in collaborazione con
Pianura da scoprire, & stato ampliato ad alcune realta
delle province di Cremona e Milano assumendo la deno-
minazione “Castelli, Borghi e Palazzi della Media Pianura

Lombarda”

GUIDA Al CASTELLI, PALAZZI
E BORGHI MEDIEVALI DELLA
MEDIA PIANURA LOMBARDA
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“Tesori da scoprire” & un nuovo progetto che si propone di promuovere turisticamente i punti di eccellenza di
comuni o localita piccole o grandi, spesso poste al di fuori dei circuiti turistici piu frequentati e che richiede
il patrocinio e il coinvolgimento del comune interessato, nonché la collaborazione delle Pro loco o di altre
associazioni locali. Liniziativa consiste nell'organizzare periodicamente eventi e giornate dedicate specificata-
mente a scoprire una singola localita, concentrando su di essa la comunicazione e la promozione elaborata
da Pianura da scoprire. In un’ottica di turnazione, in ogni comune aderente all’associazione si organizzeranno

visite guidate ai monumenti, chiese, luoghi caratteristici, aziende di produzioni tipiche, con il coinvolgimento di
ristoranti, bar e operatori commerciali interessati.

LA MEDIA PIANURA LOMBARDA, TERRITORIO DI RIFERIMENTO DI "PIANURA DA SCOPRIRE", HA COME
BARICENTRO IL NODO FERROVIARIO DI TREVIGLIO E S| ESTENDE A RAGGIO NELLE DIREZIONI DI BERGAMO,
BRESCIA, CREMONA, LODI E MILANO, FINO A RAGGIUNGERE GLI AEROPORTI DI LINATE E ORIO AL SERIO
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ASSOCIAZIONE PER LA PROMOZIONE SOCIO TURISTICA DELLA MEDIA PIANURA LOMBARDA

Treviglio - Piazzale Mazzini, 2 * Tel. 0363 301452

info@ pianuradascoprire.it * www.pianuradascoprire.it




